Logan

Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020.

Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia
Directora de Desarrollo y Vinculacion.
SENASICA

PRESENTE

Por medio de la presente me permito enviar a usted la Propuesta que tuvo a bien solicitarnos
para la Campaiia de Comunicacién Social del SENASICA 2020; “VIAJERO RESPONSABLES, CAMPO
SEGURQ" a traveés de telefonia celular”. Por un periodo de 30 dias, del 23 de noviembre al 31 de
diciembre de 2020, a través de un Formato en Mobile el WhatsApp Chat Chat, la cual le expongo
a continuacion:

MEDIDAS Y COSTO UNTARIO
NOM BRE PAGINA DE INTERNET FORMATO POSICION TOTAL DECIAS CANTIDA (ANTES IVA) TOTAL ANTES IVA
LOGAN Mobie Chat A20AD e Waas 500000 mpresiones. o BO000X0
SUBTOTAL] T 000 O
va 24000
TOTAL)| 74,000 00}

Target: Mujeres y hombres mexicanos de 19 a 60 afos, que habitan en zonas urbanas.

Nivel socioecondémico C, C+ y A/B: poblacion econdmicamente activa y con posibilidades de viajar
y movilizar alimentos y productos agropecuarios.

Segmentacion: Proyeccion en la Ciudad de México- Aeropuerto y Canclin-Aeropuerto

Es importante mencionar que nosotros nos comprometemos a realizar las entregas establecidas
segln la distribucion y calendario referido en el Anexo Técnico, en satisfaccion a las necesidades
de la Unidad de Promocién y Vinculacion del SENASICA.

Asimismo

» Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total
de los servicios.

« De ser el caso, el licitante debera manifestar por escrito los descuentos que esté
en posibilidad de otorgar a la institucion.

e« Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su
propuesta econdmica, no se cotizan en condiciones de précticas desleales de
comercio.

Sin mas por el momento, me despido no sin antes enviarle un cordial saludo y quedo a sus
ordenes.

ATENTAMENTE

ol

Arturo Federico Turban Corral
NOMBRE COMERCIAL: LOGAN
LGN ADVERTISING GROUP S.A. DE C.V.
RFC: LAG120730DGA
Taine 229 - 101. Colonia Polanco V Seccion.

557588-9105
C.P. 11560. Delegacion Miguel Hidalgo. Ciudad de México
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Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020

SERVICIO NACIONAL DE SANIDAD, INOCUIDAD Y CALIDAD AGROALIMENTARIA
Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia

Directora de Desarrollo y Vinculacién

PRESENTE

Por medio de la presente le presentamos la propuesta digital para su proxima campatia: “Viajero responsable,
campo seguro™., en los Aeropuertos de la Ciudad de México y Aeropuerto de Canciin que tendré una vigencia
del 23 de noviembre al 31 de diciembre de 2020.,

PROPUESTA ECONOMICA
NOMBRE PAGINA DE FORMATO | MEDIDASY | TOTAL | .\ \pips uﬁg'mo TOTAL
INTERNET FOSICION DE DiAS ANTESIVA
(ANTES IVA)
VIAJES, TURISMO,
PUBLIMEDIOS NOTICIAS. "
AUDIENCIAS EDUCACION Y BOX BANNER 300 X 250 39 DIAS 1,741,553 59900 S 172413.79
ENTRETENIMIENTO

SUBTOTAL S 172413.79
IVA § 27.5862|
TOTAL $ 200.000.00

* Importe total (Son ciento setenta y dos mil cuatrocientos trece pesos 79/100 m.n.) antes de la aplicacion del
iv.a.

* Publico objetivo Mujeres y Hombre de 19 a 60 afios, NSE C, C+, A y B Nacionales y Extranjeros.

* Manifestamos que los precios ofrecidos seran fijos y firmes hasta la entrega total del servicio.

* Vigencia de esta cotizacién hasta el 31 de diciembre de 2020

* Los costos ofrecidos corresponden a las tarifas mas bajas y autorizadas por la Secretaria de Hacienda y Crédito
Publico.

*La entrega de testigos sera de forma aleatoria 1 testigo Mobile y 1 de escritorio por dia.

* El reporte de las métricas serd al final de la campana

* Los testigos se entregaran en un periodo méximo de 5 dias al-finalizar la campaiia

ATENT. NT]F

-~
-

José Antonio Mécalco/Huerta
REPRESENTANTE LEGAL
AMH PUBLIMEDIOS S.A. DE C.V.

SE

Q@

S g
weav publimediosmexico.com Rig Rhin # 22, despacno 601, MEYICO
Col. Cuauhtemoc. México Du.F, TP, 06500 PUB[:IM«EQ[(.).S ol e
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Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020
PROPUESTA ECONOMICA

Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y Calidad (SENASICA)
Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia
Directora de Desarrollo y Vinculacién.

Presente:

Para el servicio de difusion a través de medios digitales para la insercién de banners para difundir la campafia
de comunicacion social del SENASICA 2020: “Viajero Responsable, Campo Seguro”.

Requerimientos, productos esperados y especificaciones técnicas

Se requiere de la contratacion de un sitio web con temas de interés para turistica de la Ciudad de México y
Cancun, en el que se pueda difundir un banner de cabecera, tamafio estdndar, formato: Web Banner y con una
duracion de 30 dias para posicionar la campafa “Viajero responsables, campo seguro”

COBERTURA FORMATO SECCION
. Box banner DSP
i Méxi iaj
Ciudad de México y Canciin 200x250 Turismo y viajes

Especificaciones para la difusion
Los mensajes que se difundan deberan colocarse en las paginas solicitadas, enfocadas a usuarios residentes de
la Ciudad de México y Canctin interesados en temas diversos y principalmente viajes.

Para comprobar la difusion de los mensajes de la campafia se deberd entregar un portafolio de testigos por
cada dfa y durante toda la vigencia de exhibicién de cada formato contratado y seccidn seleccionada.

COSTO
NOMBRE PAGINA DE FORMATO MERIOAS T (| TATALRE CANTIDAD UNITARID TOTAL ANTES IVA
INTERNET POSICION DiAs
(ANTES IVA)
Turismo y Web 3
: i 215,534.60
Qak: viajes Banner DSP 800°250 e 1,741,553 S Lt 3 534.6

SUBTOTAL $ 215,534.60
IVA $ 3448554
TOTAL| S 250,020.14

IMPORTE TOTAL CON LETRA (DOSCIENTOS QUINCE MIL QUINIENTOS TREINTA Y CUATRO PESOS 60/100 M.N. ]
ANTES DE LA APLICACION DEL I.V.A.

MEDIOS EN LINEA DE MEXICO., S.A. DE C.V
Pilares 35, Col. Del| Valle, Del. Benlto Judrez C.P. 03200, México, D.F.
Daniel Herndndex correo electrénico: lvis.hornandez@lalinmedios.com
Teléfone: (55)5559-92370 hitp://www.lotinmedios.com
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Asimismo
s Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total de los
servicios.

® De serelcaso, el licitante deberd manifestar por escrito los descuentos que esté en posibilidad
de otorgar a la institucion.

* Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su propuesta
econdmica, no se cotizan en condiciones de précticas desleales de comercio.

ATENTAMENTE

DAVID PONS CARRASCO
REPRESENTANTE LEGAL

MEDIOS EN LINEA DE MEXICO. S.A. DE C.V
Pllares 35, Col. Del Valle, Del. Benlto Judrez C.P. 03200, Méxleo, D.F.
Daniel Hnrnﬁnde: correo elactrénico: luis.hernandez@latinmedios.com
Telétono: (55)5559-9370 hitp://www.latinmedios.com
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Ciudad de México, a 12 de Noviembre de 2020

A quien corresponda:

Por medio de la presente, enviamos la cotizacion solicitada correspondiente para

SENASICA que correrd a en el DSP con formatos estdndar y un Box Banner tradicional de
compra directa de 300x250 en Infobae México a través de todas las secciones del sitio.

Tradicional Box banner | 300x250 $59.16 3,380,665.00 | $200,000
DSP Farmatos Variables $114.84 | 1,741,553.00 $200,000
Estandar {728x90,
300x250, 970x90,
320x50)

*Precios incluyen IVA.

Agradecemos de antemano su atencion y quedamos atentos de cualquier requerimiento.

Atentamente

/ T/ e

Infobae México

COME REWSAROOM: Yarscwa

- &
wwwinfoboecom | mexco@intorge.ce

Escaneado con CamScanner
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Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020
PROPUESTA ECONOMICA

Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y Calidad (SENASICA)
Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia
Directora de Desarrollo y Vinculacién.

Presente:

Para el servicio de difusion a través de medios digitales para la insercidon de banners para difundir la campaiia
de comunicacién social del SENASICA 2020: “Viajero Responsable, Campo Seguro”,

PARTIDA 3. MEDIO DIGITAL 3

Requerimientos, productos esperados y especificaciones técnicas

Se requiere de la contratacién de un sitio web con temas de interés para turistica de la Ciudad de México y
Cancun, en el que se pueda difundir un ba‘nner de cabecera, tamafio estdndar, formato: Web Banner y con una
duracidn de 30 dias para posicionar la campaiia “Viajero responsables, campo seguro”

COBERTURA FORMATO SECCION
Ciudad de México y Cancun Web banner DSP Turismo y viajes

Especificaciones para la difusién
Los mensajes que se difundan deberdn colocarse en las paginas solicitadas, enfocadas a usuarios residentes de
la Ciudad de México y Cancun interesados en temas diversos y principalmente viajes.

Para comprobar la difusién de los mensajes de la campafia se deberd entregar un portafolio de testigos por
cada dia y durante toda la vigencia de exhibicién de cada formato contratado y seccién seleccionada.

COSTO
NOMBRE PAGINA DE FormaTo | MEDIDASY | TOTALDE | )\ \ripap | UNITARIO TOTAL ANTES IVA
INTERNET POSICION plas
i (ANTES IVA)
Turismoy Web
DSP Bjes Banner psp | ESténdar 30 3,380,665 $ 51.00 $ 172,413.92

SUBTOTAL $ 17241392
IVA S 27,586.23
TOTAL $ 200,000.14

IMPORTE TOTAL CON LETRA (CIENTO SETENTA Y DOS MIL CUATROCIENTOS TRECE PESOS 92/100 M.N.)
ANTES DE LA APLICACION DEL L.V.A.

MEDIOS EN LINEA DE MEXICO, $.A. DE C.V
Pllores 35, Col. Del Valle, Del. Benlto Judrer C.P. 03200, México, D.F.
Daniel Herndndet correo electrédnico: lvis.hernandez@laotinmedlios.com
Telélono: (55)555%-7370 htip://www.latlnmedios.com
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Asimismo
* Manifiesto que los precios de la oferta serdan fijos y firmes hasta la entrega total de los
servicios. R

s De ser el caso, el licitante debera manifestar por escrito los descuentos que esté en posibilidad
de otorgar a la institucién.

* Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su propuesta
economica, no se cotizan en condiciones de practicas desleales de comercio.

ATENTAMENTE

REPRESENTANTE LEGAL

MEDIOS EN LINEA DE MEXICO, S.A. DE C.V
Pllares 35, Col. Del Valle, Del, Benlto Judrezx C.P. 03200, Méxlco, D.F.
Danlel Herndndez correo electrénico: lvis.hernondez@latinmedios.com
Telétono; (55)5557-9370 httpif/www.lalinmedios.com
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Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020.

Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia
Directora de Desarrollo y Vinculacion.
SENASICA

PRESENTE

Por medio de la presente me permito enviar a usted la Propuesta que tuvo a bien solicitarnos
para la Campaia de Comunicacion Social del SENASICA 2020; “VIAJERO RESPONSABLES, CAMPO
SEGURO" a través de telefonia celular”. Por un periodo de 30 dias, del 23 de noviembre al 31 de
diciembre de 2020, a través de un Formato en Mobile el WhatsApp Chat Chat, la cual le expongo
a continuacion:

NOWBFRE PACINA DEINTERNET FORMATO Naiadn | ToTALDECIAS CANTIOA cm:,m TOTAL ANTES VA
.. : WhastApp Chat 320%40 1 . 1,500,000
Pastd Digital Aplicaciones Mobile Chat 768x1024 30 dias e alania 250.00 375,000.00
SUBTOTAL| 375,000.00
VA 60,000
TOTAL 435,000.00

Target: Mujeres y hombres mexicanos de 19 a 60 afos, que habitan en zonas urbanas.

Nivel socioeconémico C, C+ y A/B: poblacion econémicamente activa y con posibilidades de viajar
y movilizar alimentos y productos agropecuarios.

Segmentacion: Proyeccion en la Ciudad de México- Aeropuerto y Canciin-Aeropuerto

Es importante mencionar que nosotros nos comprometemos a realizar las entregas establecidas
segln la distribucion y calendario referido en el Anexo Técnico, en satisfaccion a las necesidades
de la Unidad de Promocidn y Vinculacién del SENASICA.

Asimismo

» Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total
de los servicios.

o De ser el caso, el licitante debera manifestar por escrito los descuentos que esté
en posibilidad de otorgar a la institucion.

+ Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su
propuesta econémica, no se cotizan en condiciones de practicas desleales de
comercio.

Sin mas por el momento, me despido no sin antes enviarle un cordial saludo y quedo a sus
ordenes.

ATENTAMENTE

Amaury Mata
Director Comercial

NOMBRE COMERCIAL: Pastel Digital

Sabadaonas 145-B,

Lomas Verdes 5* Seccion, Naucalpan Edo. Méx.
Teléfono: 55 8008 6010
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Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020

SERVICIO NACIONAL DE SANIDAD, INOCUIDAD Y CALIDAD AGROALIMENTARIA
A QUIEN CORRESPONDA

~or

Pormedic de iz presente le presentamos la propuesta digital para su proxima campaiia: “Viajero responsable,
T gegutd’ . enios Aeropuertos de la Ciudad de México y Aeropuerto de Canclin que tendrd una vigencia
3¢ ~ovembre al 31 de diciembre de 2020,

PROPUESTA ECONGMICA
] ) ! MEDIDAS Y TOTAL DE L0519, TOTAL ANTES
NOMBRE PAGINA DEINTERNET | FORMATO ARG Bt CANTIDA UNITARIO o
— | (ANTES IVA)

ki ' BOX BANNER 300 X 250 39 DiAS 3,380,665 $99.00 S 33468583
B SUBTOTAL S 334,685.83
VA $ 53.549.73
TOTAL §388,235.55

* importe tetal (Son cients setenta y dos mil cuatrocientos trece pesos 79/100 m.n.) antes de la aplicacion del
..

* Publico objetivo Mujeres y Hombre de 19 a 60 afios, NSE C, C+, Ay B Nacionales y Extranjeros.

* Manifestamos que los precios ofrecidos serdn fijos y firmes hasta la entrega total del servicio.

* Vigencia de esta cotizacion hasta el 31 de diciembre de 2020

* Los costos ofrecidos corresponden a las tarifas mas bajas y autorizadas por la Secretaria de Hacienda ¥
Crédito  Pdablico.

*La entrega de testigos serd de forma aleatoria 1 testigo Mobile y 1 de escritorio por dia.

* £l reporte de las métricas serd al final de la campafia

* Los testigos se entregaran en un periodo maximo de 5 dias al finalizar la campana

TENTAMENTE

AMH FUBLIMEDIOS S.A. DEC.V.
publimediosmexi Rio Rhin # 22, despacho 601, \‘k!!!
A L.Com . is] =
o 2 Col. Cuashtémoc, Médco DF.CP.0ss00 T UBLIMEDIOSMEXICO
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CDMX, a 12 de noviembre de 2020

Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia
Directora de Desarrollo y Vinculacién
SENASICA

Presente

A nombre de Media Business Generators S.A. de C.V. empresa editora de la revista
Forbes México presento a usted la siguiente propuesta comercial, vigente al 31 de diciembre
del afio en curso:

Campania “Viajero Responsible, Campo Seguro”
$43,424.00 MN (Cuarenta y tres mil cuatrocientos veinticinco pesos 00/00)

Difusion en sitio
Difusion en sitio

5UB TOTAL
VA
[roraL

Sin mds por el momento, quedo a sus apreciables drdenes,

ebastia rot
Representante Lega

F Blvd. Manuel Avila Camacho #126 piso 8, Lomas de Chapultepec, 11000, CDMX | www.forbesmedia.lat | www.forbes.com.mx
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Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020.

Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia
Directora de Desarrollo y Vinculacion.

SENASICA

PRESENTE

Por medio de la presente me permito enviar a usted la Propuesta que tuvo a bien solicitarnos
para la Campana de Comunicacion Social del SENASICA 2020; “VIAJERO RESPONSABLES, CAMPO
SEGURO” a través de un Sitio Web y Mobile Sitio. Por un periodo de 30 dias, del 23 de noviembre
al 31 de diciembre de 2020, a través de un 2 Formatos en box banner 300x250, la cual le
exponga a continuacion:

MEDIOAS Y COSTS
NOMERE PAGINA DEINTERNET FORMATO podein TOTAL DE DIAS CANTIDA UNITARIO TOTAL ANTES IVA
{ANTES WA}
: i n 1,500,000

Pastel Digital Sitio Web Box Banner 300x250 30dias impresiones 120.00 39,786.00
Pastel Digital Mobile Web Box Banner 300250 30 dias 6a.000 120,00 20,558.78]

impresiones ’ T
SUBTOTAL 60,344.78
VA 89,655
TOTAL 69,999.95

Target: Mujeres y hombres mexicanos de 19 a 60 afios, que habitan en zonas urbanas.
Nivel socioeconomico C, C+y A/B.

Es importante mencionar que nosotros nos comprometemos a realizar las entregas establecidas
segun la distribucion y calendario referido en el Anexo Técnico, en satisfaccion a las necesidades
de la Unidad de Promocion y Vinculacion del SENASICA.

Asimismo

¢ Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total
de los servicios.

o De ser el caso, el licitante deberd manifestar por escrito los descuentos que esté
en posibilidad de otorgar a la institucién.

¢ Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su
propuesta econdmica, no se cotizan en condiciones de practicas desleales de
comercio.
Sin mas por el momento, me despido no sin antes enviarle un cordial saludo y quedo a sus
ordenes.

ATENTAMENTE

Amaury Mata
Director Comercial

NOMBRE COMERCIAL: Pastel Digital

Sabadonas 145-B,

Lomas Verdes 5" Seccion, Naucalpan Edo. Méx.
Teléfono: 55 8008 6010
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Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020.

Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia
Directora de Desarrollo y Vinculacion,
SENASICA

PRESENTE

Por medio de la presente me permito enviar a usted la Propuesta que tuvo a bien solicitarnos
para la Campana de Comunicacion Social del SENASICA 2020; “VIAJERO RESPONSABLES, CAMPO
SEGURQ” a través de un Sitio Web y Mobile Sitio. Por un periodo de 30 dias, del 23 de noviembre
al 31 de diciembre de 2020, a través de un 2 Formatos en box banner 300x250, la cual le
expongo a continuacion:

e i MEDIDAS Y LoaTa
PAGINA DEINTERNET FORMATO posicion | TOTALDEDAS CANTIDA UNTARID TOTAL ANTES IVA
(ANTES IVA)
gy o . 1,500,000
astel Digital b e
Pas ig Sitio Wel Box Banner 300250 30dias impresiones 120.00 39,786.00]
Pastel Digital Mobile Web Box Banner 300x250 30 dias o0, 120.00 20,558.78]
impresiones - i
SUBTOTAL 60,344.78
VA 9,655
TOTAL| 69,999.95

Target: Mujeres y hombres mexicanos de 19 a 60 anos, que habitan en zonas urbanas.
Nivel socioeconomico C, C+ y A/B.

Es importante mencionar que nosotros nos comprometemos a realizar las entregas establecidas
segin la distribucion y calendario referido en el Anexo Técnico, en satisfaccion a las necesidades
de la Unidad de Promocion y Vinculacion del SENASICA.

Asimismo
e Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total
de los servicios.

e De ser el caso, el licitante deberd manifestar por escrito los descuentos que esté
en posibilidad de otorgar a la institucién.

« Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su
propuesta economica, no se cotizan en condiciones de practicas desleales de

comercio.
Sin mas por el momento, me despido no sin antes enviarle un cordial saludo y quedo a sus

ardenes.
ATENTAMENTE

Amaury Mata
Director Comercial

NOMBRE COMERCIAL: Pastel Digital

Sabadonas 145-B,

Lomas Verdes 5° Seccion, Naucalpan Edo. Méx.
Teléfono: 55 8008 6010






Ciudad de México a 12 de noviembre de 2020.

Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia
Directora de Desarrollo y Vinculacion.
SENASICA

PRESENTE

Por medio de la presente me permito enviar a usted la Propuesta que tuvo a bien solicitarnos
para la Campaia de Comunicacion Social del SENASICA 2020; “VIAJERO RESPONSABLES, CAMPO
SEGURO” a través de un Sitio Web y Mobile Sitio. Por un periodo de 30 dias, del 23 de noviembre
al 31 de diciembre de 2020, a través de un 2 Formatos box banner de 300x250, la cual le
expongo a continuacion:

MNEZBDAS Y cosTo
NOM BRE PAGINA DEINTERNET FORMATO posicdy | TOTAL DEDAS CANTIDA UNTARO TOTAL ANTES IVA
(ANTES IVA)

i = 1,500,000

NTP Sitio Web Box Banner 300250 30 dias impresiones 125.00 33,930.00]
" 1,500,000

NTP Mobile Web Box Banner 300:250 30 dias impres 125.00 17,7937

SUBTOTAL 51,723.75

va) 8,276|

TOTAL| 59,999.55]

Target: Mujeres y hombres mexicanos de 19 a 60 anos, que habitan en zonas urbanas.
Nivel socioeconémico C, C+ y A/B.

Es importante mencionar que nosotros nos comprometemos a realizar las entregas establecidas
seglin la distribucion y calendario referido en el Anexo Técnico, en satisfaccion a las necesidades
de la Unidad de Promocion y Vinculacion del SENASICA.

Asimismo

¢ Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total
de los servicios.

e De ser el caso, el licitante debera manifestar por escrito los descuentos que esté
en posibilidad de otorgar a la institucion.

« Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su
propuesta economica, no se cotizan en condiciones de practicas desleales de
comercio.

Sin mas por el momento, me despido no sin antes enviarle un cordial saludo y quedo a sus
ordenes.

ATENTAMENTE

P

Jessica Sanchez
Direccion Comercial

NOMBRE COMERCIAL: NTP Media

Av. José Marti 128. Colonia Escandén Il Seccion.

C.P. 11800. Delegacion Miguel Hidalgo. Ciudad de México
Teléfono: 5517021686






@) AGRICULTURA | §FJENaSIcA 2. &,
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2020 Eaeiicy
Direccién General de
Administracién e Informatica
Direccion de Recursos Materiales y
Servicios Generales

ANEXO 8

Insurgentes Sur No. 489, P-2, Col. Hipédromo, Cuauhtémoc, CP. 06100, CDMX
Tel: 55 59051000 Ext. 51632 oliver.chavarria@senasica.gob.mx www.gob.mxfsenasica

LEONA VICARIO
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CONTRATACION DEL SERVICIO DE UN ESTUDIO POST-TEST PARA EVALUAR EL PROGRAMA DE
COMUNICACION SOCIAL DEL SENASICA 2020 EN SUS DOS VERSIONES: NOTIFICA “CAMPO SANO,
BIENESTAR PARA TODOS” Y “VIAJERO RESPONSABLE, CAMPO SEGURO"

FECHA: 12 de noviembre de 2020
ASUNTO: PETICION DE OFERTAS

Buen dia:

El Senasica, como Organo Administrativo Desconcentrado de la Secretaria de Agricultura del
Gobierno de México, requiere para sus actividades de suministro, arrendamiento y/o prestacién de
servicios, mismas que se encuentran reguladas por la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y
Servicios del Sector Publico (LAASSP) y su Reglamento, obtener informacién para contratar bajo las
mejores condiciones disponibles para el Estado.

En este sentido y en términos de lo previsto en los Articulos 26 fraccion lll, 26 Bis fraccion Il y 42 de
la LAASSP y 75 ultimo parrafo del RLAASSP su representada ha sido identificada por el SENASICA
como un posible proveedor.

Por lo antes mencionado y con el objeto de conocer: a).- la existencia de bienes, arrendamientos o
servicios a requerir en las condiciones que se indican; b).- posibles proveedores a nivel nacional o
internacional, y c).- el precio estimado de lo requerido, permitiendonos solicitar como parte de la
investigacion de mercado, su valioso apoyo para proporcionarnos una cotizacion de los bienes,
servicios y/o arrendamientos descritos en el documento anexo.

Dicha cotizacion se requiere que la remita en documento de la empresa, debidamente firmada por
una persona facultada a la siguiente direccion: karen.miranda@senasica.gob.mx,
yunuen.rivera@senasica.gob.mx y alanmendez@senasica.gob.mx; y que sea dirigida a nombre de
la Lic. Beatriz Josefina Martinez Reding Garcia, Directora de Desarrollo y Vinculacion.

Mucho agradeceré que en su respuesta se incluya: Lugar y fecha de cotizacion y vigencia de la
misma.

Para el caso de dudas, comentarios y/o aclaraciones, remitirlas a los correos:
karen.miranda@senasica.gob.mx o yunuen.rivera@senasica.gob.mx

La fecha limite para presentar la cotizacion es el: 12 de noviembre de 2020

NOTA: Vencido el plazo de recepcion de cotizaciones, (nombre de la dependencia o entidad) con
fundamento en lo previsto en el articulo 26 de la LAASSP, se definira el procedimiento a seguir para
la contratacion, el cual puede ser: LICITACION PUBLICA, INVITACION A CUANDO MENOS TRES
PERSONAS y/o ADJUDICACION DIRECTA, mismo que se informara a las personas que presentaron
su cotizacion.

Este documento no genera obligacién alguna para la dependencia o entidad.

(Para efectos de control interno, en el caso de no recibir respuesta o manifestar un inconveniente
o imposibilidad, se procederd a hacer la anotacidon respectiva en nuestros registros,
circunstancias que deberdn ser consideradas al momento de definir el tipo de procedimiento de
contratacion)
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PARA FORMULAR SU COTIZACION, DEBERA CONSIDERAR LOS SIGUIENTES ASPECTOS:

Los datos de los servicios mismos que se especifican en el anexo técnico de la solicitud
de cotizacion.

Condiciones Generales
Tiempo de entrega: Conforme al Anexo 1.

Considerar en su cotizacién que el pago es a los 20 dias naturales posteriores a la

entrega de la factura, previa entrega de los servicios a entera satisfaccion del SENASICA.

3.

Tipo de moneda para efectos de cotizacion: NACIONAL

Indicar la marca que cotiza: Conforme al Anexo 1.

Lugar de entrega: Conforme al Anexo 1.

Vigencia de su propuesta hasta (Fecha, minimo 60 dias naturales).

Anticipo: N/A

Lugar y fecha de la cotizacion.

Firma del Representante Legal (anexar copia de identificacion oficial vigente).

La papeleria de su cotizacion e informacion técnica debera venir en hoja membretada

de su empresa (indicando domicilio, correo electrénico, teléfono).
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ANEXO TECNICO

CONTRATACION DEL SERVICIO DE UN ESTUDIO POST-TEST PARA EVALUAR EL PROGRAMA DE
COMUNICACION SOCIAL DEL SENASICA 2020 EN SUS DOS VERSIONES: NOTIFICA “CAMPO SANO,
BIENESTAR PARA TODOS" Y “VIAJERO RESPONSABLE, CAMPO SEGURO"

PARTIDA: 36101. “Difusién de mensajes sobre programas y actividades gubernamentales”.
PERIODO DE EXHIBICION: a partir de su fecha de adjudicacion hasta el 31 de diciembre de 2020
VIGENCIA DEL SERVICIO: A partir de la fecha de adjudicacion y hasta el 31 de diciembre
OBJETIVO DE CONTRATACION

Aplicar un estudio Post-Test a través de encuestas que arrojen informacion de percepcién para
conocer el impacto y alcance del Programa de Comunicacién Social del Senasica 2020, en sus dos
versiones “Campo cano, bienestar para todo” y “Viajero responsable, campo seguro” ademas de
evaluar la efectividad de los medios de comunicacion y mensajes dirigidos al sector productivo y al
publico viajero, con el fin de prevenir, controlar, combatir y erradicar plagas y enfermedades que
ponen en riesgo el sector agropecuario, acuicola y pesquero del pais.

PUBLICO OBJETIVO:

* Productores
Hombres y mujeres, poblacion urbanay rural 13 a 66 afos, NSE: AB,C+ C, D+, D, E

e Publico primario / viajeros
Mujeres y hombres mexicanos de 19 a 60 afos, que habitan en zonas urbanas, nivel sociceconémico
C, C+y A/B: poblacion econémicamente activa y con posibilidades de viajar y movilizar alimentos y
productos agropecuarios.

Personas nacionales que se movilizan por entretenimiento principalmente, dispersion, viaje de
trabajo o negocios, por diversas partes del mundo y que deben estar informados sobre los alimentos
o productos que estéan prohibidos o permitidos para su ingreso a México y evitarse contratiempos en
la inspeccién o retencion de sus productos.

¢ Publico secundario / viajeros
Mujeres y hombres de nacionalidad extranjera de 19 a 60 aiics, poblacién econémicamente activa y
con posibilidades de viajar a México y movilizar alimentos y productos agropecuarios, acuicolas y
pesqueros.

DESCRIPCION DEL SERVICIO

Contar con un estudio Post-test Publicitario, con la finalidad de proveer al emisor de herramientas
para medir el grado de impacto y aceptacién que tuvieron las acciones de promocion y difusion del
Programa de Comunicacion Social del Senasica 2020. El estudio comenzara cuando la campana
haya concluido.

Requerimientos, especificaciones técnicas y productos esperados.
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El proveedor debe contar con un documento probatorio certificado de alguna institucion que
acredite las competencias profesionales y técnicas que lo avalen, por ejemplo, la Asociacion
Mexicana de Agencias de Inteligencia de Mercado y Opinion (AMAI).

El proveedor debe explicar la mecanica y esquema del levantamiento de informacion, justificar y
detallar una metodologia para la definicién de la muestra y margen de error, considerando la etapa
de capacitacion, supervision, evaluacion del proceso en campo, analisis y emision de resultados.
Ademas, debe de contar con los contactos necesarios para aplicar el estudio en campo.

En el instrumento de campo (cuestionario y guia de entrevista) se deberan incluir: nimero de folio,
datos de identificaciéon del encuestado, la fecha y horario en que se realizd el levantamiento;
asimismo, debera contar con un listado de los puntos geograficos seleccionados para la investigacion
y que estén dispersos dentro del territorio, lo que disminuiria el sesgo normal.

La aplicacion de cuestionarios se realizara de manera proporcional en los siguientes estados, con
base en la concentracion de materiales difundidos que corresponden al Programa de Comunicacién
del Senasica 2020.

VERSION ESTADOS MEDIOS
Veracruz
Guerrero
Puebla
Oaxaca
Chiapas
Tabazco Radie
V1. Notifica Diarios nacionales
i ¥ " Campeche ;
Campo sano, bienestar para todos » Complementarios
Quintana Roo ..
3 Digital
Yucatan
Michoacan
Morelos
Guanajuato
V2. Viajero CDMX Complementarios
“Viajero responsable, campo seguro” Cancun Digital

*Estas sedes estan sujetas a modificacion por el Senasica
Especificaciones técnicas
Fuentes

Para delimitar el universo “poblacion objetivo”, el marco muestral y la muestra se deberan tomar
como base los datos mas recientes del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

Con ello, el proveedor debera determinar el marco muestral y la seleccion de las personas a
encuestar asegurando la aleatoriedad y la representatividad de la muestra. La seleccion de la
muestra podra realizarse en funcién de la seleccién aleatoria de las AGEB (Areas Geo Estadisticas
Basicas, en la definicion del INEGI).
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El proveedor debera expedir una carta compromiso al SENASICA donde garantiza que los
entrevistadores cuentan con experiencia en el levantamiento de encuestas cuantitativas, con diccion
muy clara y actitud de servicio; de preferencia que cuenten con habilidades en el manejo de
aparatos audiovisuales que permitan evidenciar los materiales del cuestionario.

El proveedor debera asegurar la capacitacion, para estos fines, de los entrevistadores, lo que debera
reflejarse en la calidad del levantamiento de informacion y en el dominio del instrumento de campo
(cuestionario).

Supervision

El proveedor debera contar con un esquema y equipo técnico de supervision que permita la
verificacion en campo de al menos el 10%-20% del trabajo realizado por cada uno de los
encuestadores y analistas de datos, incluyendo los rechazos y abandonos de las personas
seleccionadas que no proporcionaron informacién util para estos fines.

Asi mismo, los supervisores deberan revisar la totalidad de los cuestionarios aplicados por los
encuestadores, antes de turnarlas al area de codificacion.

La supervision al levantamiento de campo de algunos estados sera por el personal de la Direccion de
Desarrollo y Vinculacion del SENASICA, para lo cual el proveedor debera considerar la logistica con
encuestadores, cliente y punto de levantamiento.

Seleccion de la muestra (personas a entrevistar)
Para garantizar la representatividad estadistica se atendera al tamano y la seleccién de la muestra.

Se recomienda mantener el registro de personas que una vez contactadas por el encuestador, hayan
sido eliminadas por algun filtro o criterio de la encuesta que no les permitiera participar o aquellos
que decidieron por iniciativa propia no responder el cuestionario, aun cuando cumplian con los
filtros.

Tamafno de muestra

El proveedor debera proponer, justificar y detallar una metodologia cuantitativa estandar para la
definicion del tipo de muestreo y el tamario de muestra.

Levantamiento de informacién

La aplicacion debera ser presencial (cara a cara) y el tiempo maximo de levantamiento personalizado
recomendable es de entre 20 y 25 minutos, haciendo mencion al encuestado la confidencialidad de
su informacioén.

La encuesta puede aplicarse en la vivienda de la persona seleccionada, en centros de alta afluencia o
concentracion de personas siempre y cuando cumplan con las caracteristicas determinadas del
publico objetivo (se deberan omitir centros comerciales)

El proveedor debera proporcionar y aplicar un esquema para el levantamiento de informacion en
campo y generar una base de datos de los entrevistados.

Instrumento de Campo
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El proveedor aplicarda un cuestionario estructurado con preguntas filtro, abiertas y cerradas, que
debera contener instrucciones para el entrevistador y facilitar las respuestas del encuestado.

Los encuestadores deberan contar con el material audiovisual e impresos de la campafa para
complementar el cuestionario y ejemplificar la informacion brindada al entrevistado.

Estructura basica de contenido

¢ Datos sociodemograficos del entrevistado

e Evaluacion de recordacion espontanea

e Evaluacidon de recordacion ayudada

e Evaluacion de la campana

e Opinion del anuncio

e Repercusion de la campana de comunicacion

¢ Percepcidn sobre el Senasica y/o la Secretaria de Agricultura

e Habitos de exposicién y consumo en medios

Formato

Los datos, estimaciones y analisis se presentaran en formato Excel para estar en posibilidad de
realizar un anélisis sélido y fundamentar la consistencia de la evaluacién. Lo anterior en carpetas.

El marco de codificacion para las preguntas abiertas se integrarad de manera previa a la aplicacion del
cuestionario, buscando reflejar en cada caso los conceptos fundamentales para evaluar la campana.

Tabla de especificaciones para la aplicacion:

NO.DE
VERSION ESTADOS MEDIOS ENCUESTAS
Veracruz 200
Guerrero 200
Puebla 200
QOaxaca 200
Chiapas Radi 200
V1. Notifica Tabasco Diari a Ic,) | 200
“Campo sano, bienestar Campeche 1aros nacmnales 200
e - Complementarios
para todos Quintana Roo ] 200
_ Digital
Yucatan 200
Michoacéan 200
Morelos 200
Guanajuato 200
V2.Viajero CDMX , 300
% Complementarios
Viajero responsable, 5 L
" Cancun Digital 300
campo seguro
TOTALES 3000
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*Estas sedes estan sujetas a modificacion por el Senasica
Entregables

El proveedor del servicio debera proporcionar al SENASICA los siguientes Productos:

1. Documento que incluya la identidad del contratante, el propdsito y objetivos del estudio, los
nombres de los subcontratistas o asesores externos que hayan colaborado en el proyecto.

2. Documento que manifieste la definicion de la plantilla de personal que coordiné y elaboré el
estudio, especificando las funciones dentro del mismo (ejemplo: encuestador, codificador,
supervisor, etc)).

3. Carpetals) de datos.

4. El documento de resultados finales que contenga como minimo las siguientes secciones:
Presentacion y objetivos del estudio; metodologia de investigacion, mecanica y esquema
operativo para el levantamiento de informacion; instrumentos de campo, descripcién de las
carpetas de datos y testigos fotograficos de |la aplicacion.

Se incluira ademas:

e El periodo y lugar de levantamiento.

e La descripcion conceptual y numeérica de la muestra y su cobertura geografica.

s Descripcién y copia de los instrumentos de investigacién empleados para registrar los
datos y las respuestas de los entrevistados.

e Losresultados obtenidos indicando la muestra a que corresponden.

5. Presentacién ejecutiva (en Power Point) de los resultados finales (incluyendo tablas y graficas),
con su correspondiente analisis, conclusiones, hallazgos mas relevantes y recomendaciones,

6. Los concentrados en formatos Excel con los datos y célculos de la evaluacion realizados en
cada una de las vertientes de analisis (Carpetas de Datos).

7. Todas las demas bases de datos que, en su caso, se generen en el desarrollo de este estudio.
Cada uno de los numeros debera entregarse en fisico y en un dispositivo USB (solo los cuestionarios

foliados se entregan impresos) y por correo electrénico a la Lic, Karen Stephany Miranda Ponce
karen.miranda@senasica.gob.mx y a la Lic. Yunuen Rivera Atilano yunuen.rivera@senasica.gob.mx.

El SENASICA tiene la prerrogativa de solicitar al proveedor:

e Copia de los cuestionarios aplicados, inclusive verificar su realizacion.

e Presentar los resultados preliminares y definitivos del estudio a las Areas, Organismos y
Direcciones Generales que determine la Direccion de Desarrollo y Vinculacion (DDV) del
SENASICA.
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CUADRO DE PLANEACION Y ENTREGABLES

RESPONSABLE ACTIVIDAD
. La DDV entregara al
Entrega de | proveedor la informaciony

graficos que deberan
transmitir en los
cuestionarios

informacion

Una vez que se cuente con

Presentacion de | lainformacion, el proveedor

propuesta adjudicado presentara la
técnica metodologia, esquema
- . operativo y cuestionario
Aprobara la 2/ 2
P Revision de metodologia,
propuesta X
esquema operativo y
cuestionario
e Levantamiento de
Post-Test | i
informacién en campo
El proveedor adjudicado
Entrega de entregara los
testigos testigos documentales y

fotograficos

Una vez recibidos los
testigos, la DDV dara a
contra entrega la acta

recepcion

Conclusion del
servicios

CRONOGRAMA PRODUCCION Y DISTRIBUCION

ENTREGABLES

Envio via correo

electrénico.

Envio por correo
electronico y en fisico

PERIODO DE
ENTREGA

5 dias habiles
posteriores a la
adjudicacion.

5 dias habiles
posteriores a la
recepcion de
informacion

' Validacién via correo
electrénica para

impresion de

a color

Evidencia fotografica
via correo electronico

cuestionarios y graficos

2 dias habiles
posteriores a la
presentacion.

Durante 7dias

 Entrega fisica,en un
dispositivo USB y via
correo electronico de

cuestionarios,

presentacion ejecutiva,

documento de

resultados y evidencia

fotografica.

El proveedor podra

continuar con el

proceso administrativo

Una semana posterior |
a la conclusién del
Post-Test

Una semana posterior
a la conclusion del
Post-Test
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A partir de la conclusién del Programa de
Aplicacién de post-test en campo Comunlcac[on St"JC.Iai del Senasica 2020 y
durante 7 dias habiles.
Entrega fisica de cuestionarios, presentacion

; : : ; Una semana posterior a la conclusion del post-
ejecutiva, documento de resultados y evidencia P P

. test
fotografica.
Presentacion ejecutiva de resultados a la Una semana posterior a la conclusién del post-

Direccion de Desarrollo y Vinculacion (DDV) test

Aprobacion de productos y servicio

El proveedor debera realizar las entregas establecidas segun el calendario de planeacion y
entregables incluido en este documento, previa aprobacidén y satisfaccion de la Direccion de
Desarrollo y Vinculacién del Senasica.

Formade pago

E El pago se realizara como lo indica el siguiente esquema

Al finalizar, cuando el proveedor entregue a la DDV
100% cuestionarios, presentacion ejecutiva, documento de
resultados y evidencia fotografica.

Los prestadores del servicio deberan cumplir en tiempo y forma al 100% con lo solicitado en este
anexo técnico, en caso contrario el proveedor serd acreedor a una sancion del 2% del valor total del
servicio, por cada semana de atraso. Con ello, el proveedor desde su contratacion debera dar cabal
cumplimiento a las especificaciones técnicas

Reposicion de material no exhibido
En caso de que no se aplique el cuestionario en los estados solicitados, por cualquier causa de fuerza

mayor, el proveedor se debe comprometer a proponer otro estado y con previa aprobacion de la
Direccion de Desarrollo y Vinculacion aplicarlo durante los dias inmediatos
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(Fecha de firma de presentacion de proposiciones)

FORMATO PARA LA PRESENTACION DE LA PROPOSICION ECONOMICA
La cotizaciéon debera de realizarse de acuerdo a lo solicitado en el Anexo Técnico.

PROPUESTA ECONOMICA

UNIDAD DE PRECIO
CONCEPTO MEDIDA CANTIDAD UNITARIO TOTAL
SUBTOTAL
IVA
TOTAL

IMPORTE TOTAL CON LETRA (PESOS 00/100 M.N.) ANTES DE LA APLICACION DEL LVA.

Asimismo

« Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total de los
servicios.

e De ser el caso, el licitante debera manifestar por escrito los descuentos que esté en
posibilidad de otorgar a la institucion.

¢ Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su
propuesta econdmica, no se cotizan en condiciones de practicas desleales de
comercio.

ATENTAMENTE

NOMBRE Y FIRMA
REPRESENTANTE LEGAL

10
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PROPUESTA ECONOMICA

Ciudad de México a, 12 de noviembre de 2020,

LIC. BEATRIZ J. MARTINEZ REDING GARCIA
DIRECTORA DE DESARROLLO Y VINCULACION DEL
SERVICIO NACIONAL DE SANIDAD,
INOCUIDAD Y CALIDAD AGROALIMENTARIA
PRESENTE
La presente cotizacidn se realiza de acuerdo a lo solicitado en el Anexo Técnico.

UNIDAD DE

CONCEPTO MEDIDA CANTIDAD PRECIO UNITARIO TOTAL
UN ESTUDIO POST-TEST PARA SERVICIO 1 $431,034.48M/N $431,034.48M/N
EVALUAR EL PROGRAMA DE
COMUNICACION SOCIAL DEL
SENASICA 2020 EN SUS DOS

VERSIONES: NOTIFICA “CAMPO
SANO, BIENESTAR PARA TODOS”
Y “VIAJERO RESPONSABLE,
CAMPO SEGURQ”

SUBTOTAL $431,034.48M/N

IVA $68,965.52 M/N

TOTAL $ 500, 000.00 M/N

IMPORTE TOTAL CON LETRA (CUATROCIENTOS TREINTA Y UN MIL TREINTA Y CUATRO
PESOS 48/100 M.N.) ANTES DE LA APLICACION DEL I.V.A.

Asimismo
 Manifiesto que los precios de la oferta serdn fijos y firmes hasta |a entrega total de los
servicios.
s  Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su propuesta
econdmica, no se cotizan en condiciones de précticas desleales de comercio.
ATENT ENTE
Abril Estefaniz Aguilar Alonso
Representante Legal
TR .\
WWW.TAG-RESEARCH.COM.MX ISO
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COSMOS

SAPIENS

CDMX, 12 DE NOVIEMBRE 2020

LIC. BEATRIZ J. MARTINEZ REDING GARCIA
DIRECTORA DE DESARROLLO Y VINCULACION DEL
SERVICIO NACIONAL DE SANIDAD,

INOCUIDAD Y CALIDAD AGROALIMENTARIA
PRESENTE

UNIDAD DE PRECIO

CONCEPTO MEDIDA CANTIDAD UNITARIO TOTAL

ESTUDIO POST-TEST SERVICIO 1 $ 550 000.00 $ 550 000,00
PARA EVALUAR EL
PROGRAMA DE
COMUNICACION SOCIAL
DEL SENASICA 2020 EN
SUS DOS VERSIONES:
NOTIFICA “CAMPO SANO,
BIENESTAR PARA
TODOS” Y “VIAJERO
RESPONSABLE, CAMPO
SEGURO”

SUBTOTAL $ 550 000.00
IVA $88 000.00
TOTAL $ 638 000.00

IMPORTE TOTAL CON LETRA (QUINIENTOS CINCUENTA MIL PESOS 00/100 M.N.) ANTES DE LA APLICACION DEL
LV.A.

Asimismo
e  Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total de los servicios.

*  Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su propuesta econémica, no
se cotizan en condiciones de préclicas desleales de comercio.

Atentament

Marco Arturo Mercado Palacios

Representante Legal

Lamartine No. 328 — 703, Polanco
Delegacion Miguel Hidalgo
México, DF

RFC CSA070918AJ6






LIC. BEATRIZ J. MARTINEZ REDING GARCIA

DIRECTORA DE DESARROLLO Y VINCULACION DEL
SERVICIO NACIONAL DE SANIDAD,
INOCUIDAD Y CALIDAD AGROALIMENTARIA

L)

GeA\

DIRECCIONSEaUAA

Ciudad de México, 12 de noviembre de 2020.

PRESENTE
UNIDAD DE
CONCEPTO CANTIDAD | PRECIO UNITARIO TOTAL
MEDIDA
UN ESTUDIO POST-TEST SERVICIO 1 $500,000.00 $500,000.00
SUBTOTAL $500,000.00
IVA $80,000.00
TOTAL $ 580,000.00

IMPORTE TOTAL CON LETRA (QUINIENTOS OCHENTA MIL PESOS 00,100 M.N.) ANTES DE

Asimismo

LA APLICACION DEL I.V.A.

e Manifiesto que los precios de la oferta seran fijos y firmes hasta la entrega total de los servicios.

e Manifiesto bajo protesta de decir verdad que los precios que se presentan en su propuesta

econdmica, no se cotizan en condiciones de practicas desleales de comercio.

GOMEZ GONZAL
REPRESENTANTE LEGAL

ATENTAMENTE

ANA LILIA

G&A GOMEZ REYES Y ASOCIADOS, S.C.
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